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GOOGLES 200-RANKING
FAKTOREN: DIE
KOMPLETTE LISTE

Du weiBt wahrscheinlich schon, dass Google ungeféhr
200 Ranking Faktoren in seinem Algorithmus hat. Doch
welche sind das? Heute ist dein Glickstag, denn ich habe
eine vollstdndige Liste zusammengestellt. Manche sind
bewiesen, Uber andere diskutiert man. Wieder andere sind
Spekulationen von SEO-Nerds. Aber du findest sie alle hier.

DOMAIN FAKTOREN

. DOMAIN ALTER

Die géngige Annahme lautet: je alter die Domain, desto

besser. Hier ist zu beachten, dass der Zeitpunkt der
Registrierung entscheidend ist. In diesem Video, sagt Matt
Cutts(Google):

,Der Unterschied zwischen einer Domain die sechs Monate
altistund einerdie einJahraltist, ist wirklich nicht so groB.”

Mit anderen Worten: Sie schauen schon auf das Alter der
Domain, aber es ist nicht besonders wichtig.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:

Google Webmasters auf YouTube: How does Google determine
domain age, and is it important for ranking?

Google Patent: B2 Information retrieval based on historical data
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DAS KEYWORD ALS TEIL DER TOP-
LEVEL-DOMAIN

Es gibt nicht mehr den Boost den es friher mal gab, aber

das Keyword in der Domain zu haben signalisiert immer
noch Relevanz. SchlieBlich zeigt Google Keywords in der
Domain als fettgedruckt.

Ein bekanntes Beispiel fir die Verwendung eines
prominenten Keywords in der Domain ist die Seite
notebooksbilliger.de. Der Onlineshop ist neben Amazon der
gréBte Handler fir Computerwaren in Deutschland. Anders
als der Name vermuten lassen konnte, bietet der Handler
aber nicht nur Notebooks an, sondern von Drohnen bis hin
zu Rasenmahern.

Googles Vorschlage fiir das Keyword ,Notebook” offenbaren,
wie stark die Assoziation zwischen der Marke und dem
Keyword ist:

Go gle notebook

notebooksbilliger
notebook
notebook test

notebooksbilliger laatzen
Weitera Infarmatior

Zum Start der Suche Eingabetaste driicken

Neben dem allgemeinen Vorkommen des Keywords in der
TLD, haben Seiten bei denen das Keyword das erste Wort
in der Domain ist, einen Vorteil gegendber Seiten, die das
Keyword entweder gar nicht, in der Mitte, oder am Ende
ihrer Domain stehen haben.

Die Searchmetrics Ranking-Faktoren Studie 2015 hierzu:
.Der Anteil von Keyword-Domains in den Suchergebnissen
nimmt weiter kontinuierlich ab.”

Die Experten von Moz stellen anhand ihrer 2015-Umfrage
fest: Umfrageteilnehmer halten das Keyword in der Domain
immer noch fiir (EMD) wichtig und weniger wichtig, falls das
Keyword nur Teil des Namens ist.




ZEITLICHER UMFANG DER
DOMAIN-REGISTRIERUNG

In einem Google Patent steht:

“Valuable (legitimate) domains are often paid for several
years in advance, while doorway (illegitimate) domains
rarely are used for more than a year. Therefore, the date
when a domain expires in the future can be used as a factor
in predicting the legitimacy of a domain”.

Registriert man eine Domain also gleich fir einen langen
Zeitraum, unterstreicht dies ihre Legitimitat!

Moz Correlation Study 2015: Es gibt eine sehr kleine Relation
zwischen der verbleibenden Laufzeit der Domain und
besseren Rankings.

Moz Ranking Faktor Survey: Umfrageteilnehmer halten dies
flr weniger wichtig.

DAY KEYWORD IN DER SUBDOMAIN

Das Moz Gremium von 2011 kam zu der Ubereinkunft, dass
ein Keyword in der Subdomain dein Ranking steigern kann:

Keyword in der Subdomain (z.B. .keyword.ABC.com")

Quelle: www.moz.com

Die Searchmetrics Ranking-Faktoren Studie 2015 hat
dokumentiert, dass es ,deutlich mehr Verzeichnisse als
Subdomains in den SERPs[gibt].”

Moz Correlation Study 2015: Es gibt eine leichte Korrelation

mit besseren Rankings, flir das Keyword in der Subdomain.

Moz Ranking Faktor Survey: Umfrageteilnehmer halten dies

flr wichtig, aber weniger wichtig, als das Keyword in der
TLD.
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. DOMAIN HISTORY

Eine Seite mit unbestandiger Inhaberschaft (via whois)
oder mehreren ,Drops” (also ausgelaufenen Domains)
konnen Google veranlassen, die Historie einer Seite zu
Jresetten” und damit friher Backlinks negieren. Neben der
Inhaberschaft gibt es eine Reihe weiterer Anhaltspunkte:

®  Aktivitat der Domain

®  Erstmalige Entdeckung durch Google

®  Erstmalige Erwahnung/Verlinkung der Domain
®  Wachstum der Domain in Form von Seiten

®* Linkwachstum im Verlauf der Zeit

Quellen und weiterfiihrende Informationen:

Google Webmasters auf YouTube: How does Google determine
domain age, and is it important for ranking?

Google Patent: B2 Information retrieval based on historical data
Searchengineland: FAQ: All About The New Google RankBrain
Algorithm

SEObytheSea: Updating Google's Historical Data Patent, Part 1 -
Freshness

. “EXACT MATCH DOMAIN"

Also eine Domain, die genau zur Suchanfrage passt, kann

dir immer noch einen Vorteil verschaffen ... wenn es eine
Qualitatsseite ist. Wenn deine EMD allerdings von niedriger
Qualitat ist, wird Google dich weniger gut ranken:

ﬁ Matt Cutts

Minor weather report: small upcoming Google
algo change will reduce low-quality "exact-
match" domains in search results.

Moz Correlation Study 2015: findet eine leicht erhdhte
Korrelation fir Exact-Match-Domains, bei denen die Endung

ebenfalls .comist.



OFFENTLICHE VS. PRIVATE
(ANONYME) DOMAIN
REGISTRIERUNG

Wenn die Informationen auf Portalen wie Whols (die
Auskunft Uber die Inhaber/Betreiber von Domains geben)
nicht offentlich einsehbar sind, konnte das ein Zeichen
daflr sein, dass man ,etwas zu verstecken hat”. Matt Cutts
hat auf der Pubcon 2006 (einer Konferenz fiir digitales
Marketing) gesagt:

"... When | checked the whois on them, they all had “whois
privacy protectionservice”onthem. That'srelatively unusual.
... Having whois privacy turned on isn't automatically bad,
but once you get several of these factors all together, you're
often talking about a very different type of webmaster than
the fellow who just has a single site or so.”

Eine anonyme Domain-Registrierung kann also Misstrauen

auf Seiten Googles erwecken und sollte deshalb nur mit
gutem Grund und in Ausnahmeféllen geschehen.

. ABSTRAFUNG BEI WHOIS

Quellen und weiterfiihrende Informationen:

Google Webmasters auf YouTube: Should | use ccTLDs for sites not
targeted to those countries?

Searchengineland: Google Expands List of “Generic” Top Level
Domains and Makes Them Geotargetable

Searchengineland: Google's Matt Cutts: Websites Using ccTLDs
Should Contain Content Relevant To The Specific Country Code
Google Support: Multi-regional and multilingual sites

PAGE-LEVEL FAKTOREN

. KEYWORD IMTITLE TAG
Wenn Google eine bestimmte Person als Spammer

identifiziert, macht es fiir sie Sinn, auch andere Domains
der besagten Person zu hinterfragen.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
https://who.is/

Ein Lander-Kurzel in der Top-Level Domain zu haben,

LANDERSPEZIEFISCHE DOMAIN-
ENDUNGEN

hilft dir, mit der Seite fir das bestimmte Land zu ranken,
aber limitiert deine Fahigkeit global zu ranken. Viele
Seite, wie z.B. die von Samsung, verwenden lediglich eine
internationale Domain (.com) und legen die verschiedenen
Sprach-/Landerversionen in Unterverzeichnisse: http://
www.samsung.com/de home/.

Die Searchmetrics Ranking-Faktoren Studie 2015: ,Ein

Rankingfaktor sind TLDs generell nicht.”

Moz Correlation Study 2015: findet eine leicht erhohte
Korrelation fir Exact-Match-Domains, beidenen die Endung

ebenfalls .comist.
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Der Title Tag ist das zweitwichtigste Stlick Content auf
der Website, gleich nach dem Inhalt der Seite, und sendet
daher ein starkes On-Page SEO Signal. Der Title Tag liefert
Google in der Regel eine erste Klassifizierung des Themas.
Wichtige Keywords im Title Tag sind definitiv wichtig, ihr
direkter Einfluss auf das Ranking ist jedoch begrenzt.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:

Sistrix: Title-Tag Optimierung: Wie sieht der optimale Title einer
Webseite aus?

Moz: Title Tag

Google Webmasters auf YouTube: Should | tweak my titles and
descriptions to improve my CTR?




TITLE TAGS DIE MIT EINEM
KEYWORD BEGINNEN

Laut Moz Data schneiden Title Tags, die mit einem Keyword
beginnen durchschnittlich besser ab als Title Tags, die das
Keyword am Ende haben:

Importance Of Query In Title
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Quelle: www.moz.com

KEYWORDS IM DESCRIPTION TAG

Ein weiteres Signal der Relevanz. Nicht super wichtig,
aber macht immer noch einen Unterschied, da der Meta-
Description Tag letztendlich die Zusammenfassung
des Inhalts einer Seite ist. Ein guter Meta-Description
Tag ist darlber hinaus Uberaus wichtig, um eine gute
Click-Through-Rate zu realisieren.

Quellen und weiterfihrende Informationen:

Sistrix: Click probabilities in the Google SERPs

Sistrix: Wie sieht die optimale Meta-Description aus?

Google Webmasters auf YouTube: Should | tweak my titles and
descriptions to improve my CTR?

Google Webmaster-Zentrale Blog: Wie ihr Snippets durch ein
Makeover der Meta-Descriptions verbessern kdnnt

DAS KEYWORD ERSCHEINT IM
H1TAG

H1 Tags sind wie einer zweiter Title Tag, die Google ein
weiteres Signal der Relevanz liefern, so die Ergebnisse
dieser Korrelationsstudie:
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W H1 Styled

m H1 Unstyled
P Styied

u P Unstyled

Quelle: www.cbutterworth.com

Die Nutzung von Keywords in den H-Tags ist ein alter Hut
und absoluter Standard. Trotzdem lohnt es sich hier etwas
mehr Mihe zu investieren, da man haufig mit cleveren
Formulierungen gleich mehrere Keywords einbauen, oder
Long Tail Keywords miteinschlieBen kann.

DAS KEYWORD ALS HAUFIGSTES
WORT/PHRASE

Wenn ein Keyword haufiger als jedes andere Wort genannt
wird, sendet das ein Relevanz-Signal.

Die Searchmetrics Ranking-Faktoren Studie 2015: ,Die
Bedeutung des Faktors ,Keyword' ist in den meisten
Bereichen weiter riicklaufig. Vielmehr geht es darum, dass
Content holistisch auf Topics optimiert wird, also sinnvoll
zusammenhéangende Keywords, die Entitaten darstellen.”

Moz Correlation Study 2015: ,We continue to see lower
correlations between on-page keyword use and rankings.”




. CONTENT-LANGE

Content mit mehr Wortern kann ein breiteres Feld
abdecken oder ein Thema genauer beleuchten, deshalb
werden sie kurzen Artikeln vorgezogen. SERPIQ hat
herausgefunden, dass Content-Lange mit der SERP-
Position (Suchergebnisseite) korreliert:

Avarange Concent Length (Words)

#1 2416

#2 2494
#3 2492
#4 i
#5
#6
#7
#8

#9

#10

0 500 1.000 1.500 2.000 2.500 3.000

. KEYWORD-DICHTE

Auch wenn es nicht mehr so wichtig ist wie es einst war,
ist die Keyword Dichte immer noch etwas, das Google
hilft, das Thema deiner Seite zu identifizieren. Ubertreibe
es aber nicht, sonst schadest du dir nur selbst. ,Je mehr
desto besser” gilt nicht (mehr), dennoch muss das Keyword
ein paar Mal wiederholt werden, damit es gut rankt. Eine
magische Zahl gibt es hier nicht.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
karlkratz.de: SEQ Mythos Keyword Density
de.onpage.org: Keyword Density
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LSI-KEYWORDS (LATENT
SEMANTISCHE INDEXIERUNG) IM
CONTENT

LSI-Keywords helfen Suchmaschinen dabei die Bedeutung
von Worten mit mehr als einer Bedeutung zu verstehen
(z.B. Apple Computer gegen das Obst). Die Présenz oder
das Fehlen von LSI-Keywords wirkt vermutlich auch als
Relevanz-Signal.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Beginnersbook.com: LS| Keywords Simple Yet Very Powerful

Gute LSI-Keywordslassenssich haufigin Googles,Verwandte
Suchanfragen” finden:

Verwandte Suchanfragen zu abnehmen

abnehmen erndhrung abnehmen mit schiissler salzen
abnehmen am bauch oberschenkel abnehmen
abnehmen schnell abnehmen ohne sport

ernéhrungsplan abnehmen abnehmen tippa

Go gle >

123458678 0810 Weiter

LSI-KEYWORDS IN TITLE UND
DESCRIPTION TAGS

Wie schon bei dem Content deiner Website helfen
LSI-Keywords in den Meta-Tags Google dabei, sie von
Synonymen zu unterscheiden. Vermutlich wirken auch sie
als Relevanz-Signal.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
internetmarketing-blog.biz: Was sind LS| Keywords und wie
profitierten Sie 2016 davon?

Haben wir lhr Interesse
geweckt?

0541507 960 0
info@suchhelden.de




LADEZEIT DER SEITE VIAHTML

Sowohl Google als auch Bing nutzen die Ladezeit deiner
Seite alsRankingfaktor. Crawler kénnen die Geschwindigkeit
deiner Seite ziemlich genau anhand des Codes und
DateigroBe feststellen. Das Google Tool PageSpeed Insights

liefert gute Ansatzpunkte, um die Geschwindigkeit einer
Seite zu optimieren.

Die Searchmetrics Ranking-Faktoren Studie 2015:
.Besser rankende Seiten laden schneller. Seitenladezeit
ist ein wichtiger Ranking-Faktor und beeinflusst das
Userverhalten.”

Moz Ranking Faktor Survey: Umfrageteilnehmer halten die
durchschnittliche Ladezeit aller Seiten einer Domain fir
sehr wichtig.

Quellen und weiterfithrende Informationen:

Backlinko: We Analyzed 1 Million Google Search Results. Here's
What We Learned About SEQ

Google Support: HTML5-DateigréBe reduzieren

DUBLICATE CONTENT

Findet sich identischer Content auf zwei Seiten der selben
Website (oder minimal veréndert), wird deine Sichtbarkeit
in den Suchergebnissen verringert. Dies gilt auch fur Meta-
Informationen. Google wird immer besser darin, Duplicate
Content zu finden weshalb es ratsam ist, hierauf besonders
Acht zu geben.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:

Google Support: Duplizierter Content
Sistrix: Duplicate Content

~REI=CANONICAL"

Korrekt eingesetzt kann dieses Tag verhindern, dass Google
deine Seite als Duplicate Content in Betracht zieht.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Google Support: Kanonische URLs verwenden
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LADEZEIT DER SEITE VIA CHROME

Google kdnnte Nutzerdaten von Chrome auswerten, um
ein besseres Bild von der Geschwindigkeit einer Seite zu
erhalten, da hier CDN-Nutzung und andere nicht-HTML
verwandte Geschwindigkeitssignale mit betrachtet werden.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Google Support: Informationen zur Websitegeschwindigkeit

BILDOPTIMIERUNG

Bilder senden den Suchmaschinen durch ihre Dateinamen,
alt Texte, Titel, Beschreibungen und Caption wichtige
Relevanzsignale.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:

Matt Cutts (Google) auf YouTube: Matt Cutts discusses the alt
attribute

Mattcutts.com: ALT attributes for images

NEUIGKEIT DER CONTENT-
AKTUALISIERUNG

Google Caffeine bevorzugt aktuellen Content, besonders bei
zeitsensiblen Themen. Hervorgehoben wird die Wichtigkeit
dieses Faktors durch Googles Angabe Uber das letzte
Update der Seite:

Modeblogs: Diese fiinf Fashion-3logger sollten Sie kennen ...
www.stern.de’.._/mode/modeblogs--diese-fueni-fashion-blogger-sollien-sie-
30.11.2014 - Der stern zeigt, welche finf Modeblogs im Metz jetzt den Ton angeben
Versuche vergeblich im Internet eine aktuelle Losung zum Loschen

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
TagSeoBlog: Seo ist inzwischen sehr, sehr langsam ...

UMFANG DER CONTENT-
AKTUALISIERUNG

Die Signifikanz der Anderungen ist auch ein Zeichen der
JFrische” deiner Website. Das Hinzufligen oder Entfernen
ganzer Sektionen ist eine groBere Veranderung, als die
Abfolge einiger Worte zu tauschen.



HAUFIGKEIT DER CONTENT-
AKTUALISIERUNG

Wie haufig wurde die Seite im Laufe der Zeit geupdated?
Taglich, wochentlich, alle 5 Jahre? Die Frequenz von
Updates spielt auch eine Rolle bei der ,Frische” deiner
Website.

. KEYWORD PROMINENZ

Wenn ein Keyword in den ersten 100 Worten einer Seite
erscheint, scheint dies ein signifikantes Relevanz Signal zu
senden.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Seolytics: Keyword Prominence

. KEYWORD IN DEN H2 UND H3 TAGS

Wenn das Keyword in den H2 und H3 Untertberschriften
erscheint, sendet das ein weiteres, relativschwaches Signal
der Relevanz. Das Moz Panel bestatigt dies:

— K

Keyword present in the page’s H2 tag
Quelle: www.moz.com

Sistrix: Welche Uberschriften (Headlines) sind SEQ relevant?
Google Support: Meta-Tags, die Google versteht
Moz.com: Search Engine Ranking Factors 2015

. ANORDNUNG DER KEYWORDS

Eine exakte Ubereinstimmung mit der Suchanfrage rankt
generell héher als dasselbe Keyword (oder die Phrasen)
in einer abweichenden Anordnung. Ein Beispiel: Fur die
Suchanfrage ,Weihnachtsgeback Rezepte” wird eine Seite
die exakt auf die Phrase ,Weihnachtsgeback Rezepte”
optimiert ist, besser ranken als eine die fir ,Rezepte fir
Weihnachtsgeback” optimiert ist. Aus diesem Grund ist
Keyword-Recherche sehr, sehr wichtig!
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. ANZAHL VON BACKLINKS

Zu viele  dofollow-Backlinks  kdnnten  PageRank

Ldurchsickern”lassen und dem Ranking der Seite schaden.

Die Searchmetrics Ranking-Faktoren Studie 2015:
.Backlinks sind - statistisch gesehen noch immer - ein
Faktor, der einen Zusammenhang mit guten Rankings
aufweist. Die Korrelationen der jeweiligen einzelnen Link-
Ranking-Faktoren sind hoch, nehmen jedoch kontinuierlich
ab.”

Moz Correlation Study 2015: ,[...] die Daten zeigen immer
noch hochste Korrelationen zwischen den Google-Rankings
und der Anzahl an Links, die eine Seite hat.”

NUMBER OF REFERRING DOMAINS
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Quelle: http://blacklinko.com/search-engine-ranking

. QUALITAT VON EXTERNEN LINKS

Viele SEO-Experten gehen davon aus, dass das Verlinken zu
Seiten mit hoher Autoritat Trust-Signale an Google sendet.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Google Support: Externe Links erfassen: Feststellen, wann Nutzer
auf einen Link klicken, um Ihre Website zu verlassen




. THEMA DER EXTRERNEN LINKS

Laut Moz kdnnten Suchmaschinen auch das Thema der
verlinkten Seiten betrachten und als Signal der Relevanz
werten. Wenn du z.B. eine Seite Uber Autos hast und dann
zu Seiten verlinkst, die mit Kinofilmen zu tun haben, kdnnte
das Google sagen, dass deine Seite eher mit Kinofilmen zu
tun hat als mit Autos.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Moz.com: |s External Linking Good For SEQ?

Korrekte

GRAMMATIK UND
RECHTSCHREIBUNG

Grammatik und  Rechtschreibung  sind
Qualitatssignale, Matt Cutts (Google) gab allerdings keine

eindeutige Antwort zu der Wichtigkeit.

Googles “Einflihrung in die Suchmaschinenoptimierung”:V
ermeidet die Veroffentlichung von schlampig verfasstem
Text mit vielen Rechtschreib- und Grammatikfehlern Text in
Bildern darzustellen”

. ORIGINAL CONTENT

Ist der Content auf deiner Seite original? Wenn er aus

anderen Quellen zusammenkopiert ist, wird er nicht so
gut wie der Originalcontent ranken oder im ,Supplemental
Index” der Originalseite landen.

Lautdermittlerweile verdéffentlichten Guidelinesflr Googles

HILFREICHER SUPPLEMENTARER
CONTENT

Seiten-Bewerter, ist hilfreicher supplementarer Content
ein Indikator fur die Qualitat einer Seite und beférdert somit
das Ranking. Als Beispiele werden Wahrungs-Rechner,
Zinsrechner und interaktive Rezepte angefihrt.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Moz.com: 30+ Important Takeaways from Google’s Search Quality
Rater’s Guidelines
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. MULTIMEDIA

Bilder, Videos und andere Multimedia-Elemente konnten als
ein Qualitatssignal gelten.

Google’s Search Quality Rater 2015: ,Eine Seite mit
zusétzlichen Inhalten (Supplementary-Content) oder

erganzenden Multimedia-Inhalten wird durch Quality-Rater
positiv bewertet.”

Die Anzahl interner Links ist ein Indiz flr die Relevanz

ANZAHL VON INTERNEN LINKS DIE
AUF EINE UNTERSEITE LEITEN

einer bestimmten Unterseite im Vergleich zu den anderen
Unterseiten und hebt diese hervor.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Sistrix: SEO-Basics: Interne Verlinkung optimieren
Google Support: Bericht ,Interne Links”

Interne Links von (Unter-)Seiten mit hoher Autoritat

QUALITAT DER INTERNEN LINKS
DIE AUF EINE UNTERSEITE ZIELEN

haben einen starkeren Effekt als (Unter-)Seiten mit einem
niedrigen oder gar keinem PageRank.

. TOTE LINKS

Zu viele tote Links auf einer Seite konnten ein Zeichen fir
deren Vernachlassigung oder Aufgabe sein. Die Google
Guideline zum Bewerten von Websites versteht tote Links
als Teil der Qualitatsbewertung.



READING LEVEL

Es gibt keinen Zweifel, dass Google analysiert, wie genau
und intensiv Seiten gelesen werden. Google gab seinen
Nutzern sogar einst Statistiken zum Reading Level:

Results by reading level fir reading level:

Basic 33% I
Intermediate  59% G
Advanced 8% [N

Was genau sie mit diesen Informationen machen, ist
umstritten. Manche sagen, dass ein einfacher ,basic”
ReadingLeveldirhilftunddie breite Masse anspricht. Andere
argumentieren, dass komplexere ,advanced” Reading Level

eine groBere Hilfe sind, da sie Qualitat signalisieren.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Searchengineland.com: Google Drops Another Search Filter:
Reading Level

AFFILIATE LINK

Affiliate Links an sich werden deinem Ranking nicht
schaden. Wenn du allerdings zu viele hast, kdnnte Google
ein prifendes Auge auf andere Qualitatssignale werfen, um
sicherzugehen, dass du nicht eine sogenannte ,thin affiliate
site” hast, so bezeichnet man Seiten, die keinen inhaltlichen
Mehrwert liefern und lediglich am Geld verdienen
interessiert sind.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Google Support: Affiliate-Programme

HTML FEHLER/W3C VALIDATION

Viele HTML Fehler oder ein schlampiger Code kdnnen ein
Zeichen fir schlechte Qualitat sein. Es ist zwar umstritten,
doch viele im SEO glauben, dass W3C Validation immerhin
ein schwaches Qualitatssignal aussendet.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Markup Validation Service
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DOMAIN AUTORITAT DES HOSTS

Unter denselben Bedingungen wird eine Seite auf einer
Domain mit hoher Autoritdt héher ranken, als eine Seite
deren Domain eine niedrige Autoritat hat.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
de.onpage.org: Domain Authority

PAGERANK DER SEITE

Korreliert nicht perfekt, aber in der Regel ranken Seiten mit
hohen PR besser als mit wenig PR. Im Marz 2016 hat Google
bekannt gegeben, dass sie PageRank einstellen werden
und entsprechende Toolbars in Zukunft keine Werte mehr
anzeigen werden.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:

Wikipedia: PageRank

Searchenginejournal: Google Confirms Toolbar PageRank is No
More

LANGE DER URLS

Search Engine Journal beschreibt, dass besonders lange

URLs der Sichtbarkeit bei Suchergebnissen schaden kann.

Die Searchmetrics Ranking-Faktoren Studie 2015: ,Besser

rankende URLs sind oft kiirzer.”

Moz Correlation Study 2015: Findet ebenfalls eine leichte

negative Korrelation mit schlechteren Rankings, je langer
die URL.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Google Support: URL-Struktur einfach halten

URL PATH

Eine Unterseite, die sich ndher an der Homepage befindet,
konnte einen kleinen Autoritats-Boost erhalten.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Searchmetrics: SEQ Basics: alles rund um URLs




MENSCHLICHE EDITOREN

Auch wenn es nie bestatigt wurde, hat Google ein Patent
angemeldet, das es Menschen erlaubt, direkten Einfluss auf
die Suchergebnisse zu nehmen.

KATEGORIEN DER SEITEN

Die Kategorie, in der die (Unter-)Seite erscheint, ist ein
Relevanz Signal. Eine Seite die thematisch nah an der
Kategorie ist, unter der sie liegt, kriegt einen Relevanz
Boost.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Searchmetrics: SEQ Basics: alles rund um URLs

WORDPRESS TAGS

Tags sind WordPress-spezifische Relevanz Signale.
Yoast.com schreibt hierzu:

“The only way it improves your SEO is by relating one piece
of content to another, and more specifically a group of posts
to each other”.

KEYWORD IN DER URL

Ein weiteres Signal der Relevanz, das einen sehr kleinen
Rankingboost liefern kann.

Moz Correlation Study 2015: Sehr geringe positive

Korrelation mit besseren Rankings

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Searchmetrics: SEQ Basics: alles rund um URLs

URL STRANG

Die Kategorien im URL-Strang werden von Google gelesen
und kénnten einen Hinweis auf den Inhalt der Seite liefern:

Amazon.de: PCl-Express-Grafikkarten: Computer & Zubehdér
www.amazen.de/PCl-Express-Grafikkarten/b?ie=UTF3&node... v

E sen 1 - 24 vor & - Online-Einkauf von PCI-Express-Grafikkarten mit
groftartgem Angebot im Computer & Zubehar Shop

Er sen 1-24
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REFERENZEN UND QUELLEN

Zitateund Verweise auf Quellen, sowie in wissenschaftlichen
Texten, kdnnten als Zeichen der Qualitat gewertet werden.
Die Google Guideline flr die Bewertung von Seiten sagt,
dass Prifer nach Quellenangaben Ausschau halten sollen:
,Thisisatopic where expertise and/or authoritative sources
are important...”. Google hat allerdings verneint, dass sie
externe Links als ein Ranking-Signal werten.

LISTEN MIT AUFZAHLUNGEN ODER
ZAHLEN

Listen kdnnen dir dabei helfen deinen Content aufzubrechen
und benutzerfreundlicher darzustellen. Google sieht
das vermutlich genauso und konnte solchen Content
bevorzugen.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Searchenginejournal: 4 Content Techniques That Will Improve SEO
& Sales

PRIORITAT DER SEITE IN DER
SITEMAP

Die Prioritat die eine Seite in der sitemap.xml Datei erhélt,
konnte das Ranking beeinflussen.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Sistrix: Sitemaps

ZU VIELE OUTBOUND-LINKS

Ein Zitat aus dem zuvor erwahnten Google Dokument zur
Bewertung von Seiten:

"Some pages have way, way too many links, obscuring the
page and distracting from the Main Content".

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
moz.com: How Many Links Is Too Many?

QUANTITAT ANDERER KEYWORDS

Wenn die Seite mit weiteren Keywords rankt, konnte das ein
Zeichen von Qualitat sein.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
quicksprout.com: How to Optimize a Page For Multiple Keywords




. ALTER DER SEITE

Auchwenn Google,frischen”Content bevorzugt, kdnnte eine
Seite, die schon lange existiert und regelmaBig aktualisiert
wird, eine Neue Ubertreffen.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Searchenginejournal: Domain Age: How Important Is It for SEQ?

Ein weiteres Zitat aus dem Google Dokument:

EIN BENUTZERFREUNDLICHES
LAYOUT

“The page layout on highest quality pages makes the Main
Content immediately visible”.
Quellen und weiterfiihrende Informationen:

Google Webmasters auf YouTube: Will changing the code and
layout of my pages while moving to new URLs affect their rankings?

GEPARKTE DOMAINS

Ein Google Update vom Dezember 2011 verringerte die
Sichtbarkeit von geparkten Domains.

NUTZLICHER CONTENT

Wie von Search Engine Roundtable beschrieben, konnte

Google zwischen Content, der qualitativ hochwertig ist und
Content, der nitzlich ist, unterscheiden.

Haben wir lhr Interesse
geweckt?

0541507 960 0
info@suchhelden.de
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SITE-LEVEL FAKTOREN

CONTENT DER MEHRWERT UND
EINZIGARTIGE EINBLICKE LIEFERT

Google hat bekannt gegeben, dass sie auf der Jagd nach

Seiten sind, die keine nitzlichen Informationen liefern,
besonders Seiten voller Affiliate-Links.

. ~KONTAKT"-SEITE

Das zuvor schon genannte Google Dokument zur Bewertung

von Seiten besagt, dass Seiten mit ,angemessener Anzahl”
an Kontaktinformationen bevorzugt werden. Im besten Fall
passen die Informationen auf der Website zu den Whols-
Infos.

. DOMAIN TRUST/TRUST RANK

Site Trust wird daran gemessen, wie viele von deinen
externen Links zu vertrauenswurdigen Websites leiten. Dies
ist ein extrem wichtiger Ranking Faktor!

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Wikipedia: TrustRank
seokratie.de: Trust bei Google: Was bedeutet das eigentlich?

. SEITENARCHITEKTUR

Eine gut zusammengestellte Website hilft Google dabei, den

Content deiner Website thematisch einzuordnen.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
moz.com: Successful Site Architecture for SEQ




SEITEN-UPDATES

Wie haufig eine Seite geupdated wird - besonders wie
haufig neuer Content hinzugefligt wird - ist ein Faktor, der
Aktualitat vermittelt.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
moz.com: Freshness Factor: 10 lllustrations on How Fresh Content
Can Influence Rankings

ANZAHL VON SEITEN

Die Anzahl von (Unter-)Seiten, die eine Website hat, ist
ein schwaches Zeichen von Autoritat. Zumindest hilft
eine groBe Zahl an Seiten sich von ,thin affiliate” Seiten zu
unterscheiden.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
seoblog.com: Do You Need a Lot of Indexed Pages to Rank Well?

PRASENZ DER SITEMAP

Eine Sitemap hilft Suchmaschinen bei der Indexierung
deiner Seiten und macht sie grindlicher, dies ist hilfreich
flr die Sichtbarkeit.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:

Sistrix: Sitemaps
Sistrix: Gibt es verschiedene Arten von Sitemaps?

UPTIME DER WEBSITE

Lange Zeiten, in denen die Seite nicht verfligbar ist,
(aufgrund von Wartungen oder Serverproblemen) kénnen
deinem Ranking schaden.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Siteuptime: How Site Downtime Affects SEQ Efforts

SERVER STANDORT

Der Server Standort kann beeinflussen, wie deine Seite
in verschiedenen geographischen Regionen. Dies ist
besonders wichtig fir ortlich-spezifische Suchanfragen.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:

seroundtable.com: Google: Server | ocation Mostly Irrelevant For
SEO

Google Webmasters of YouTube: Can the geographic location of a
web server affect SEQ?
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SSL ZERTIFIKAT

Google hat bestatigt, dass sie SSL Zertifikate indexieren
und HTTPS als Ranking Signal werten.

ALLGEMEINE
GESCHAFTSBEDINGUNGEN UND
DATENSCHUTZ SEITEN

Sie signalisieren, dass diese Seiten vertrauenswirdig sind.

DOPPELTE META-INFORMATIONEN

Doppelte Meta-Informationen kdnnen die Sichtbarkeit
deiner Seite insgesamt vermindern.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
htpcbeginner.com: Remove duplicate meta descriptions and titles
on multi-page WordPress posts

BROTKRUMELNAVIGATION

Hierbeihandeltessichumeine Artvonbenutzerfreundlichen
Seitenarchitektur, die Benutzern (und Suchmaschinen)
sagt, wo sie sich auf der Seite befinden:

You are here:  Hostels p Hostels Worldwide B Australia Hostels B Hostel Sydney p

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Wikipedia: Brotkrimelnavigation
seo-kueche.de: Was ist die Breadcrumb Navigation?




OPTIMIERUNG FUR MOBILE
GERATE

Googles offizielle Empfehlung ist es, eine ,responsive site”

zu haben. Es ist wahrscheinlich, dass ,responsive” Seiten,
also gut flr mobile Gerate zugangliche Seiten, einen Vorteil
bei Suchen von mobilen Geraten haben. Tatsachlich heftet
Google entsprechenden Seiten jetzt sogar ein .Mobile

friendly” Tag an. Google straft darlber hinaus Seiten bei
mobilen Suchanfragen ab, wenn sie nicht mobil-friendly
sind.

Moz Ranking Faktor Survey: Umfrageteilnehmer halten den

Einsatz von responsiven Technologien fir sehr wichtig.

Seo2b: ,Falls Ihre Zielgruppe mit dem Handy unterwegs ist,
sollten Sie unbedingt in mobile Optimierung investieren.
Laut Google suchen mittlerweile mehr Menschen mit dem
Handy als mit dem Desktop. In Bereichen, in denen viele
Besucher Handys nutzen, ist der Faktor extrem wichtig. In
anderen vielleicht nicht.”

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Google Inside Adwords: Building for the next moment
Google Webmaster Central Blog: Helping users find mobile-friendly

pages
Google Developers: SEO-Uberblick flr Mobilgerate

YOUTUBE

Es gibt keinen Zweifel daran, dass YouTube-Videos
bevorzugt auf der Suchergebnisseite gerankt werden
(vermutlich weil es Google gehort):

Google  sitekatzen ﬂ

Alle  Bilder ideas Shopping ~ Mews fehr v

Bilder zu sliRe katzen essene Bilder melden

e e

Weitere Bilder zu siiBe katzen

Lustige Katzen sliBe Katzen - YouTube

s A QUL COmIE V=27 9MBI0R0NY
4 Iush[e il s e oen st hare ol ske atzen
lachende katze baby katzen lustige

SURe Baby Katzen - Die TOP10 - YouTube

B ht! p \WN‘V \/Du[ube comwateh?v=| |7UKhEUEA‘0
h Sch miehiitas s ity idrchin

Search Engine Land fand sogar heraus, dass der Traffic
von YouTube.com deutlich nach dem Google Panda Update

anstieg.
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BENUTZERFREUNDLICHKEIT

Eine Seite, die umstandlich zu navigieren und zu bedienen
ist, kann dem Ranking schaden, indem sie die Zeit, die
Nutzer auf einer Seite verbringen, verringert. Darlber
hinaus wird sich ein Nutzer weniger Seiten anschauen und
schneller zuriick zu den Suchergebnissen springen (bounce
rate).

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Distilled.net: Guide to Site Navigation for SEQ

NUTZUNG VON GOOGLE
ANALYTICS UND GOOGLE
WEBMASTER TOOLS

Manche glauben, dass es der Indexierung deiner Seite hilft,
wenn diese beiden Programme installiert sind. Sie konnten
darlber hinaus das Ranking beeinflussen, weil es mehr
Daten an Google liefert (z.B. eine genauere

Bounce Rate, Referral-Traffic von Backlinks...).

Quellen und weiterfiihrende Informationen:

Google Support: Search Console-Berichte
Moz.com:(Provided): 10 Ways to Prove SEQ Value in Google Analytics

ERFAHRUNGSBERICHTE,
REVIEWS, RUF DER SEITE

Die Bewertung einer Seite oder der damit verbundenen
Dienstleistungauf Portalenwie Yelp.com oder RipOffReport.
com spielt wahrscheinlich eine wichtige Rolle im Google-
Algorithmus. Google hat sogar einen ungewdéhnlich offenen

Blick in seinen Umgang mit negativen Reviews gegeben.

Haben wir lhr Interesse
geweckt?

0541507 960 0
info@suchhelden.de




BACKLINK FAKTOREN

DOMAIN-ALTER VON
VERLINKENDEN DOMAINS

Backlinks von alten Domains konnten machtiger sein als
Links von neuen Domains.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Google Webmasters auf YouTube: How does Google determine
domain age, and is it important for ranking?

Diese Zahl ist einer der wichtigsten Ranking Faktoren in

ANZAHL DER VERLINKENDEN
ROOT DOMAINS

Googles Algorithmus, wie dieser Graph von Moz zeigt (auf der
X-Achse ist die Position der Seite bei den Suchergebnissen):

Linking Root Domains

900
800
700
600
500
400
300
200
100

Quelle: www.moz.com

Moz Correlation Study 2015: Findet eine hohe Korrelation

zwischen Google-Rankings und der Anzahl der verlinkenden
Domains (,# of root domains with any pages linking to the
URL".
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ANZAHL AN LINKS MIT
UNTERSCHIEDLICHEN IP-C
NETZKLASSEN

Links zu deiner Seite von verschiedenen IP-C Netzklassen

suggerieren ein breiteres Spektrum an Seiten, die zu dir
verlinken. Nebeneinander liegende Adressen kénnten einem
einzelnen Unternehmen gehoren. Bei einem natdrlichen
Linkaufbau erreicht man in der Regel eine ausreichende
Heterogenitat.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Rankwatcher.de: Die Wichtigkeit von IPs in Sachen SEO

Die Anzahl der verlinkenden Seiten, auch wenn sie zur

ANZAHL DER VERLINKENDEN
SEITEN

selben Domain leiten, ist ein Ranking Faktor.

Backlinko: “In fact, the number of unique referring domains
was the strongest correlation in our entire study.”

. ALT-TAG (FUR IMAGE-LINKS)

Alt Text ist das Aquivalent zum Anker Text fiir Bilder.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:

Google Support: Bilder

TagSeoBlog: Bilder optimieren fiir Google
Searchenginewatch: How to optimize images for SEQ

Matt Cutts (Google) hat bekannt gegeben, dass sogenannte
Top-Level-Domains (TLDs) keine Rolle fiir die Wichtigkeit
einer Seite spielen. Das hindert SEO Experten allerdings

LINKS VON .EDU ODER .GOV
DOMAINS

nicht daran zu glauben, dass .gov und .edu TLDs eine

besondere Rolle in Googles Algorithmus spielen.

AUTORITAT DER VERLINKENDEN
SEITEN

Die Autoritat (PageRank) der verlinkenden Seiten ist ein
extrem wichtiger Ranking Faktor.

Moz Correlation Study 2015: Umfrageteilnehmer halten dies

flr extrem wichtig.



AUTORITAT DER VERLINKENDEN
DOMAIN

Die Autoritdt der verlinkenden Domain konnte eine
unabhéngige Rolle bei der Wichtigkeit eines Links spielen.
Beispiel: Der Link einer PageRank (PR) 2 Seite auf einer
Domain mit dem PR 3 kénnte weniger Wert sein als der Link
einer PR 2 Seite von einer PR 8 Domain wie Yale.edu.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Moz.com: What is Domain Authority?

. LINKS VON WETTBEWERBERN

Links von anderen Seiten, die auf derselben
Suchergebnisseite sind, kénnten flir das spezifische

Keyword wertvoller sein.

. SOCIAL SHARES VON SEITEN

Die Anzahl von Social Shares eines Links, kénnte den Wert
positiv beeinflussen.

Googles ,Einfiihrung in die Suchmaschinen-optimierung”:

.Das Promoten eurer Website und qualitativ hochwertige
Links kdnnen die Reputation eurer Website verbessern.”
Google weist auBerdem darauf hin, auf Social-Media-Sites
zu promoten und seine Inhalte in passenden Communities

bekannt zu machen - ohne diese ,zuzuspammen”.

Links aus schlechter Gesellschaft, wie z.B. Link-Farmen,

LINKS AUS ,BAD
NEIGHBORHOODS"

kénnten deiner Seite schaden.

. GASTE-POSTS

Obwohl das sogenannte ,guest posting” Teil des white hat

SEO ist, kdnnten Links von Gaste-Posts - besonders wenn
sie in der Biografie Sektion des Autors liegen - nicht so
wertvoll sein, wie kontextbezogene Links auf derselben
Seite.
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LINKS ZU DER HOMEPAGE VON
DOMAINS, VON DENEN MAN
REFERRAL-LINKS HAT

Links zu der Homepage einer Domain, auf der die Seite
von der man einen Referral-Link hat liegt, erhéhen die
Wertigkeit des Links.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Moz.com: Getting SEQ Value From Your Affiliate Links

. NOFOLLOW LINKS

Eines der umstrittensten Themen im SEO. Googles

offizielles Statement zu dem Thema ist:

JIn general, we don't follow them.”

Was im Umkehrschluss bedeutet, dass sie es in bestimmten
Fallen schon tun. Ein gewisser prozentualer Anteil an
Nofollow Links zeichnet auch ein natlrliches, gegeniber
einem unnatdrlichen Linkprofil, aus.

. VIELFALT DER LINKTYPEN

Wenn ein unnatlrlich groBer Teil deiner Links aus einer
einzelnen Quelle stammen (z.B. Blogkommentare, Foren
Profile) kdnnte das ein Zeichen flir Webspam sein. Links aus
vielen verschiedenen Quellen zeugen dagegen von einem
natlrlichen Linkprofil.

Moz Ranking Faktor Survey: Umfrageteilnehmer halten eine

Vielfalt (diversity) von verschiedenen Links fir sehr wichtig.
AuBerdem ist ein hohes prozentuales Vorkommen von
Markentext als Linktext sehr wichtig.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
sistrix.de: Tipps zur Erkennung eines natirlichen Linkprofils

Worter wie ,sponsored”, ,Link Partner” und ,sponsored

~SPONSORED LINKS” ODER
ANDERE WORTE UM LINKS

Links” kdnnten den Wert eines Links verringern.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Moz.com: Everything You Need To Know About Sponsored Content




. KONTEXTBEZOGENE LINKS

Links, die im Content einer Seite eingebettet sind, werden
als wertvoller angesehen als Links auf einer leeren Seite
oder anderswo.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
eebew.com: Contextual Link Building

Links, die von einer 301 Weiterleitungen kommen, biBen

EXZESSIVE
301-WEITERLEITUNGEN ZU EINER
SEITE

fast all ihren PageRank ein, so Webmaster Help Video.

. BACKLINK ANKER TEXT

Wie in dieser Beschreibung von Googles Algorithmus:

“First, anchors often provide more accurate descriptions of
web pages than the pages themselves.”

Anker Text ist natlrlich nicht mehr so wichtig, wie er friiher
war (und kann ein Webspam Signal sein), doch es sendet
immer noch ein starkes Relevanz Signal aus.

. ANKERTEXT BEI INTERNEN LINKS

Der Ankertext bei internen Links ist ein weiteres Relevanz
Signal, auch wenn er vermutlich anders gewichtet wird

als der Ankertext von Backlinks. Uberoptimierung kann hier
allerdings schadlich sein.

Googles ,Einflhrung in die Suchmaschinen-optimierung”:
,Der Ankertext sollte zumindest eine grundlegende
Vorstellung vermitteln, wovon die verlinkte Seite handelt.”
Dabei soll er generischen Ankertext vermeiden, zum
Beispiel ,Seite”, ,Artikel” oder ,klicken Sie hier”. Dabei sollen
mehrere Worter aber keine langen Satze, Absatze oder
URLs verwendet werden.

Die Searchmetrics Ranking-Faktoren Studie 2015: ,Der
Anteil von Links mit Keyword im Ankertext nimmt weiter ab.”
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. LINK-TITEL

Der Titel eines Links (der Text, der erscheint wenn man
mit der Maus Uber einen Link féhrt) wird ebenfalls als ein
schwaches Relevanz Signal gewertet.

Moz Correlation Study 2015: findet bei allen Variationen von

Linktexten mit Keyword eine hohere Korrelation mit guten

Rankings.

BACKLINKS VON
LANDERSPEZIFISCHEN DOMAINS

Links von Seiten mit landerspezifischen Domain Extensions
(.de, .cn, co.uk) kdnnten dir helfen in diesen Landern besser
zu ranken.

. POSITION DES LINKS IM CONTENT

Links am Anfang des Contents haben etwas mehr Gewicht
als Links, die sich am Ende des Contents befinden. Laut
des Moz Ranking Faktor Survey wird dies von der groBen

Mehrheit der Teilnehmer als wichtig empfunden.

Wo auf einer Seite der Link erscheint, ist wichtig. Generell

POSITION DES LINKS AUF DER
SEITE

sind Links, die in den Content einer Seite eingebettet sind
wirkungsvoller, als Links im Footer oder der Sidebar.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Moz.com: All Links are Not Created Equal: 10 lllustrations on Search
Engines’ Valuation of Links

Der Link von einer Seite aus derselben oder &hnlichen

RELEVANZ DER VERLINKENDEN
SEITEN

Nische ist signifikant wertvoller, als ein Link auf einer
(thematisch) komplett anderen Seite. Deshalb konzentriert
sich heutzutage eine effektive SEO Strategie darauf,
relevante Links zu bekommen.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:

Sistrix: Wie kann ich die Qualitat einer potentiellen Backlinkseite
bestimmen?



PAGE LEVEL RELEVANZ

Der Hilltop Algorithmus” besagt, dass Links von thematisch

verwandten Webseiten deutlich mehr ins Gewicht fallen, als
nicht verwandte.

Google hat wahrscheinlich herausgefunden, ob ein Link zu

TEXT DER EINEN LINK
UMSCHLIESST

deiner Website Teil einer Empfehlung oder eines Negativ-
Reviews ist. Links, die von positiven Phrasen umgeben sind,
haben vermutlich einen héheren Wert.

KEYWORD IM TITEL

Google gibt Links extra viel Aufmerksamkeit, wenn die Seite
auf der sie liegen dasselbe Keyword im Titel haben, wie die
Seite auf die sie verlinken.

Quellen und weiterfithrende Informationen:

searchenginejournal.com: Maximizing Your Meta Tags for SEO
and CTR

POSITIVES LINKWACHSTUM

LLink velocity” ist die Rate, mit der andere Webseiten deine
Seite verlinken. Diese Rate sollte nicht unrealistische
Spriinge verzeichnen, aber ein stetiger Anstieqg hilft bei der
Platzierung.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
RankWatcher: Was ist die richtige Geschwindigkeit beim
Linkwachstum?

. NEGATIVES LINKWACHSTUM

Eine negative Link velocity kann das Ranking signifikant
verschlechtern, da es ein Zeichen von sinkender Popularitat
ist.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Wikipedia: Linkaufbau
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LINKS VON ,HUB"“-SEITEN

Laut Aaron Wall erhalten Links von Seiten, die als ,authority
site” und beste Ressourcen zu einem Thema (,hubs”)
betrachtet werden, besondere Aufmerksamkeit.

LINKS VON AUTORITATS-SEITEN

Der Link einer Autoritats-Seite gibt wahrscheinlich mehr
Link Juice weiter als der einer kleinen Nischen-Seiten.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:

Moz.com: The 10 Golden Rules to Attracting Authority Links
Searchenginewatch.com: How to Find Authority Websites & Get
Links From Them

LINKS VON WIKIPEDIA

Auch wenn es sich hier ausschlieBlich um no-follow Links
handelt: Viele denken, dass dir ein Link von Wikipedia extra
Vertrauen und Autoritat schenkt.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Searchengineland: The Art Of SEO For Wikipedia & 16 Tips To
Gain Respect

~CO-OCCURRENCES"

Die Worte, die um deine Backlinks herum platziert sind,
helfen Google zu verstehen, worum es auf der Seite geht.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
searchenginejournal.com: Co-Citation and Co-Occurrence - The
Next Big Thing in SEQ

BACKLINK ALTER

Laut eines Google Patents haben alte Links eine héhere
Wirkung als neue Links.



LINKS VON ,ECHTEN" SEITEN VS.
SPAM-BLOGS

Aufgrund der starken Ausbreitung von Blogs gibt Google
Links von ,echten” Websites vermutlich mehr Wert. Google
wird wahrscheinlich auf Signale der Nutzer-Interaktion
und Markennamen Acht geben, um zwischen den beiden zu
unterscheiden.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:

Sistrix:_ Wie kann ich die Qualitat einer potentiellen Backlinkseite
bestimmen?

NATURLICHES LINK PROFIL

Eine Seite mit einem ,natirlichen” Link Profil wird hoher
ranken und besténdiger bei zuklinftigen Updates sein.
Quellen und weiterfiihrende Informationen:

Sistrix: Wie kann ich ein unnatirliches Linkprofil einer Website
erkennen?

WECHSELSEITIGE LINKS
(LINKTAUSCH)

Googles .Link Schemes” Seite listet ,exzessives Link-
Tauschen als ein Schema, das vermieden werden sollte.

LINKS AUS NUTZERGENERIERTEM
CONTENT

Google ist in der Lage, Links die aus nutzergeneriertem
Content stammen, von Links die vom Autor einer Seite
stammen zu unterscheiden. Beispiel: Ein Link vom
offiziellen WordPress.com Blog ist etwas ganz anderes als

ein Link von besttoasterreviews.wordpress.com

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Wikipedia: User-generated content

LINKS VON
301-WEITERLEITUNGEN

Links aus 301-Weiterleitungen kdnnten im Gegensatz zu
direkten Links etwas Linkjuice verlieren. Matt Cutts sagt
allerdings, dass eine 301-Weiterleitung einem direkten Link
ahnelt.
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SCHEMA.ORG MIKROFORMATE

Seiten, die Mikroformate unterstitzen, kdnnten Uber jenen
ohne diese Unterstlitzung ranken. Hierbei kénnte es sich
um einen direkten Boost handeln, oder die Tatsache, dass
Seiten mit Mikroformaten tendenziell haufiger angeklickt
werden:

The Westm New York Grand Central - TripAdvisor

adeclooadisos co New York City Hotels ~ TripAdvisor

1,374 reviews - Price range: $3$
Btk Grand Central, New York City: See 1374 traveler

reviews, 573 candid photos, and great deals for The Westin New York
Grand Central,

Quellen und weiterfiihrende Informationen:

www.Schema.org
moz.com: Getting The Most Out of Schema.org Microformats

DMOZ-LISTUNG

Viele gehen davon aus, dass Google Seiten, die bei DM0Z
gelistet sind, ein hdheres Vertrauen schenkt.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
searchengineoptimizations.co: Does a DMOZ listing help SEQ?

TRUSTRANK DER VERLINKENDEN
SEITE

Der TrustRank soll die Vertrauenswirdigkeit einer
Website bewerten und schwarze Schafe erkennen.
Die Vertrauenswirdigkeit der verlinkenden Seite ist
ausschlaggebend dafiir, wie viel ,TrustRank” an euch
weitergereicht wird.

Moz Ranking Faktor Survey: Umfrageteilnehmer halten den

TrustRank einer Domain fur extrem wichtig. AuBerdem ist
wichtig, dass die Domain selbst Trust-Signal-Pages hat.

Quellen und weiterfithrende Informationen:
seo-united.de: TrustRank - Was ist das eigentlich?




ANZAHL DER AUSGEHENDEN
LINKS AUF EINER SEITE

PageRank ist endlich. Ein Link auf einer Seite mit hunderten
externen Links, gibt weniger PageRank weiter als eine Seite
auf der nur eine Handvoll externe Links liegen.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
rebootonline.com: Study - Outgoing Links Used As Ranking Signal
mattcutts.com: PageRank sculpting

. FORUM PROFILE LINKS

Aufgrund des enormen Spam-Aufkommens kdnnte Google

Links in Profilen innerhalb von Foren signifikant weniger
Beachtung schenken.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
highervisibility.com: Do Forum Links Provide Any Value for SEQ?

Ein Link aus einem 1000-Worter Post ist wertvoller, als ein

LANGE DES CONTENTS DER EINEN
LINK ENTHALT

Link innerhalb eines 25-Wort Snippets.

Die Searchmetrics Ranking-Faktoren Studie 2015: findet
eine Korrelation zwischen Lange der Inhalte und den

Rankings - je langer, desto besser.

QUALITAT DES VERLINKENDEN
CONTENTS

Links aus schlecht geschriebenen, oberflachlichem Content
gibt nicht so viel Wert weiter wie sorgfaltig geschriebener
Content, der im besten Fall durch Multimedia-Elemente
erganzt wird.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:

searchengineland.com: Chapter 2: Content & Search Engine
Success Factors
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. SEITENWEITE LINKS

Matt Cutts hat betatigt, dass seitenweite Links komprimiert
werden und als einzelner Link zdhlen.
Quellen und weiterfiihrende Informationen:

Google Webmasters auf Youtube: How does Google consider site-
wide backlinks?

NUTZERINTERAKTIONEN

ORGANISCHE CLICK THROUGH
RATE (CTR) FUR EIN KEYWORD

Seiten, die eine hohe CTR haben, kdnnten einen Boost

auf der Suchergebnisseite flr ein spezifisches Keyword

erhalten.

Die organische CTR einer Website (oder Seite) fir

ORGANISCHE CTR FUR ALLE
KEYWORDS

alle Keywords mit der sie rankt, konnte ein Signal der
Nutzerinteraktion sein.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Searchengineland.com: Yes, The Click-Through Rate Is A Ranking
Signal, But...

. BOUNCE RATE

Im SEO ist man sich nicht einig, ob die Bounce Rate eine

Rolle spielt, aber es kénnte eine Mdglichkeit fir Google
sein, seine Nutzer als ,Qualitats-Tester” einzusetzen(Seiten,
die sofort wieder verlassen werden sind vermutlich nicht
besonders gut).

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
de.onpage.org: Bounce Rate



. DIRECT TRAFFIC

Es ist bestatigt, dass Google Daten aus seinem Browser

Chrome betrachtet, um zu sehen, ob und wie lange Nutzer

eine Seite besuchen. Seiten mit besonders viel Traffic
gelten vermutlich eher als Qualitatsseiten, als Seiten mit
sehr wenig Traffic.

. WIEDERKEHRENDER TRAFFIC

Google kdnnte sich dartber hinaus ansehen, ob User zu
einer Website regelmaBig zurlickkehren und dies positiv
bewerten.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
de.onpage.org: Google Analytics: Das sind die 10 wichtigsten
KPIs Deiner Webseite

. ~BLOCKED SITES"

Dieses inzwischen von Google eingestellte Chrome Feature

wurde von Google Panda als Qualitatssignal gedeutet.

. CHROME LESEZEICHEN

Wir wissen, dass Google Nutzungsdaten von Chrome

sammelt, Seiten die haufig ein Lesezeichen bei Chrome
bekommen, kdnnten einen Boost bekommen.

. GOOGLE TOOLBAR DATEN

Danny Goodwin von Search Engine Watch berichtet,
dass Google Toolbar Daten als Ranking Signal nutzt.

Allerdings ist nicht bekannt, welche Daten sie abgesehen
von Ladegeschwindigkeit und Malware aus der Toolbar
beziehen.

. ANZAHL VON KOMMENTAREN

Seiten mit vielen Kommentaren kdnnten ein Signal flr
Nutzerinteraktion und Qualitat sein.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
searchenginejournal.com: How Social Signals Affect Your SEQ
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. VERWEILDAUER (,DWELL TIME")

Google schenkt der Zeit, die User auf deiner Seite
(kommend von den Suchergebnissen) verbringen, viel
Aufmerksamkeit. In diesem Kontext wird auch haufig von
Jong clicks” gegenuber ,short clicks” gesprochen. Wenn
User viel Zeit auf deiner Seite verbringen, kdnnte das ein
Signal fur Qualitat sein.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
searchenginejournal.com: Understanding the Impact of Dwell Time
on SEO

SPEZIELLE ALGORITHMUS
REGELN

@

AKTUALITAT DER
SUCHERGEBNISSE

Google gibt ,frischen” Seiten bei bestimmten Suchanfragen

einen Boost, z.B. den Nachrichten.

. VIELFALT DER SUCHERGEBNISSE

Google kénnte Vielfalt zu Suchergebnissen fiir mehrdeutige

Keywords hinzufligen.

. BROWSERVERLAUF DER USER

Seiten, die du haufig besuchst, kdnnten einen Rakingboost
bei deinen Suchanfragen erhalten.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
seobythesea.com: Web Browsing History Better Search Engine
Ranking Signal than PageRank?




SUCHVERLAUF DER USER

Die zuvor getatigten Suchanfragen beeinflussen die
Suchergebnisse zukinftiger Anfragen. Ein Beispiel: Wenn

du zuvor nach ,Reviews” gesucht hast und spéter nach
,Toastern”, ist es wahrscheinlicher dass Toaster Reviews
weit oben erscheinen.

GEOQ Targeting: Google zieht Seiten mit lokaler IP und einer
landerspezifischen Domain-Endung vor.
Quellen und weiterfiihrende Informationen:

searchengineland.com: 10 Practical Tips For Using Geo-Location
To Reach Your Target Audience

SAFE SEARCH

Suchergebnisse mit Schimpfworten oder expliziten Inhalten
werden nicht dargestellt, wenn die Option ,Safe Search”
aktiviert ist.

GOOGLE+ KREISE

Google gibt den Autoren und Seiten die du deinen Google+
Kreisen hinzugefligt hast einen Boost.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
seoblog.com: Can Profanity Hurt Your Search Engine Results?

DMCA-BESCHWERDEN

Google bestraft Seiten, die viele DMCA-Beschwerden

haben, d.h. bei denen die Entfernung von Content aufgrund
von Copyright-Verletzungen gefordert wird.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
socialmediaexaminer.com: 3 Ways to Use Google+ to Increase

Search Rankings

DOMAIN VIELFALT

Das sogenannte ,Bigfoot Update” von 2012 soll angeblich
eine hohere Domain Vielfalt zu den Suchergebissen
hinzuflgt haben.
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SHOPPING-SUCHEN

Google zeigt manchmal unterschiedliche Ergebnisse fir
Suchen, die etwas mit Shopping zu tun haben, z.B. auch bei
der Flugsuche.

Fliige von Hamburg (HAM) nach Miinchen (MUC) Anzeige
www.google.derlights
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& Di. 7 Juni o E Sa 11 Juni I
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Anschlussflige Lufthansa zb 1 h 15 min ab 143 €
= KLM zb 3 h 45 min ab 183 €
Andere £b 2 h 55 min ab 270 €

Fluggesellschaften
‘Weitere Ergebnisse der Google Flugsuche »
Google platziert haufig Ergebnisse aus Google+

lokalen Ergebnissen Uber den ,normalen”, organischen
Suchergebnissen.
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Map data ©2016 GeoBasis-DE/BKG (£2009), Goog
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Friedrichstrafbe 135 - 030 22651000 Website Route
Geaffnet bis 20:00
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GOOGLE NACHRICHTEN BOX

Bestimmte Keywords I&sen die Darstellung einer speziellen
.Nachrichtenbox” ein.

News-Themen

Sotheby's-Auktion in Genf: Rosa Diamant fir
Rekordsumme versteigert

SPIEGEL ONLINE - vor 5 Stunden

In Genf ist ein roséfarbener Diamant fiir einen Rekordpreis
versteigert worden: Ein Bieter

Isner und Johnson in Genf gescheitert
bluewin.ch - vor 1 Stunde

Tannis ATP- Tennis Mayer in Genf in Runde sins ausgeschieden
Handelsblatt - vor 1 Tag

Weitere Nachrichten fir Genf

BEVORZUGUNG GROSSER MARKEN

Nach dem Vince Update begann Google groBe Markennamen
einen Boost bei bestimmten, kurzen Keywords zu geben.

SHOPPING ERGEBNISSE

Google zeigt manchmal Google Shopping Ergebnisse
innerhalb der organischen Suchergebnisse an.

Google Shopping-Ergebnisse flr v-neck T-shirt Anzeigen

-~ >
799€ I 17,95€ 799€ 6,99 € E.Ag 44,90 €

H&M - T-Shit  Puma 2er-Set H&M -T-Shit  H&M - T-Shit  ASOS - T-Shit  Tommy Hilfiger
mit Stretch - V-Neck-Shirts. ~ mit Stretch - mit V- mit tiefem V- 3er-Set V-
H&M boxerman de H&M H&M ASOS Germa.. boxerman de
+490€Vversand +3,00€Versand +490€Versand +490EVersand +300€Versand Versand gratis

BILDERSUCHE

Google flgt bei Suchbegriffen, die haufig dazu benutzt
werden, um Bilder zu suchen, eine Vorschau der Bilder in die
organischen Suchergebnisse ein.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
searchenginewatch.com: Image Optimization: How to Rank

on Image Search
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+~EASTER EGG” ERGEBNISSE

Google hat ein dutzend Keywords die Easter Eggs ausldsen.
Sucht man z.B. nach ,Atari Breakout” in der Google
Bildersuche, verwandeln sich die Suchergebnisse in ein
Spiel.

MARKENDOMINANZ

Fur Keywords, die sich auf eine bestimmte Domain oder
Marke beziehen, werden von einer einzelnen Seite mehrere

Ergebnisse angezeigt.

SOZIALE SIGNALE

ANZAHL VON TWEETS

Wie Links, konnte auch die Anzahl der Tweets, die eine Seite
erhalt ihr Ranking beeinflussen.

AUTORITAT VON TWITTER-
ACCOUNTS

Es ist wahrscheinlich, dass Tweets, die von alten Accounts
mit vielen Followern stammen, einen gréBeren Einfluss
haben, als frisch erstellte Accounts ohne viel Einfluss.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Moz.com: Saocial Authority: Our Measure of Twitter Influence

ANZAHL DER FACEBOOK LIKES

Obwohl Google die meisten Facebook Accounts nicht

sehen” kann, ist es wahrscheinlich, dass sie die Anzahl von

Likes einer Seite als kleines Ranking Signal deuten.



. FACEBOOK SHARES

Facebook Shares kdnnten einen groBeren Einfluss als Likes

haben, da sie einem klassischen Backlink dhnlicher sind.

Wie auch bei Twitter, kénnten Shares und Likes von

AUTORITAT VON FACEBOOK USER
ACCOUNTS

populéaren Facebook Seiten mehr Gewicht haben.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
stonetemple.com: Does Social Media Affect SEQ? Matt Cutts
Answers

. PINTEREST PINS

Pinterest ist eine populare Social Media Plattform mit einer

groBen Menge an 6ffentlichen Daten. Es ist wahrscheinlich,
dass Google ,Pinterest Pins” als soziales Signal wertet.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
searchenginewatch.com: 11 tips on how to optimise Pinterest pins
for

Es ist mdglich, dass Google geteilte Inhalte mit vielen

~VOTES” AUF SOCIAL SHARING
PLATTFORMEN

Upvotes auf Seiten wie Reddit, Stumbleupon und Digg als
weiteres soziales Signal wertet.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
stonetemple.com: Does Social Media Affect SEOQ? Matt Cutts
Answers

. +1BUTTON AUF GOOGLE+

Auch wenn Matt Cutts gesagt hat, dass Google+ .keinen

direkt Effekt” auf Rankings hat, ist es schwer zu glauben,
dass sie ihr eigenes soziales Netzwerk ignorieren wiirden.
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AUTORITAT VON GOOGLE+ USER
ACCOUNTS

Es ist logisch, dass Google ,+1” von populdren Accounts
héher gewichten wiirde als jene von Accounts ohne vielen
Followern.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
trackmaven.com: The Link Between Google+ And SEQ Demystified

. BEKANNTE URHEBERSCHAFT

Im Februar 2013 sagte Google CEO Eric Schmidt:
"Within search results, information tied to verified
online profiles will be ranked higher than content
without such verification, which will result in most
users naturally clicking on the top (verified) results.”
Auch wenn das

Google+ Urheberschaftsprogramm

inzwischen beendet wurde, ist es wahrscheinlich,

dass Google in irgendeiner Form renommierte Content
Produzenten identifiziert und ihnen einen Boost gibt.

. RELEVANZ SOZIALER SIGNALE

Google nutzt wahrscheinlich die Informationen bzgl.
Relevanz des Accounts, der Inhalte teilt, sowie den Text, der
einen Link umgibt.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:

stonetemple.com: Does Social Media Affect SEQ? Matt Cutts
Answers

SOZIALE SIGNALE AUF SEITEN-
EBENE

Soziale Signale auf einzelnen (Unter-)Seiten kdnnten die
Autoritat einer Website insgesamt steigern und damit die
Sichtbarkeit.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
tonetemple.com: Does Social Media Affect SEQ? Matt Cutts
Answers




MARKENSIGNALE

. MARKE IM ANKER-TEXT

Eine Marke im Ankertext ist ein einfaches aber starkes
Markensignal.
Die Searchmetrics Ranking-Faktoren Studie 2015 stellt fest:

,Offenbar ranken in den Top30 nun insgesamt noch mehr
Domains, die bereits Brand-Charakter besitzen".

. SUCHEN NACH MARKEN

Usersuchenhéufigspezifischnach Marken. WennUserdeine
Seite in Google suchen(z. B. ,Suchhelden SEQ", ,Suchhelden
online Marketing”), wird Google dies registrieren und eine
Marke identifizieren.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Sistrix: Ist es sinnvoll den Domain- oder Markenname im Title

mit unterzubringen?

Marken habenin der Regel Facebook Seiten mit vielen Likes.

VORHANDENSEIN VON FACEBOOK
SEITE UND LIKES

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
blogs.adobe.com: Best Ways to Boost SEQ with Social Media:
Facebook

Ein Twitter Account mit vielen Followern signalisiert eine

VORHANDENSEIN VON TWITTER
MIT FOLLOWERN

populére Marke.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Moz.com: Social Authority: Our Measure of Twitter Influence
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FIRMENAUFTRITT AUF LINKEDIN/
XING

Die meisten Firmen bekannter Marken haben eine Seite auf
diesen Portalen.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
socialmediaexaminer.com: How to Improve Your SEQ With
LinkedIn and SlideShare

ANGESTELLTE BEI LINKEDIN/XING
AUFGELISTET

Moz Co-Founder Rand Fishkin denkt, dass mehrere LinkedIn

Profile die denselben Arbeitgeberangeben, als Markensignal
gewertet werden.

Ein Social Media Account mit 10.000 Followern aber nur

LEGITIMITAT/ECHTHEIT VON
SOCIAL MEDIA ACCOUNTS

zwei Posts wird vermutlich deutlich anders bewertet als
ein Account mit 10.000 Followern, tausenden Posts und viel
Interaktion.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
smallbusiness.chron.com: How to Spot a Social Media Fake

ERWAHNUNG DER MARKE AUF

NACHRICHTENSEITEN
GroBe Markennamen werden immer wieder auf
Nachrichtenseiten und auch Googles eigener

Nachrichtenbox erwahnt.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
problogger.net: Increase Your SEQ By Appearing on Google
News

. ERWAHNUNG DER MARKE

GroBe Marken werden genannt/zitiert ohne sie zu verlinken.
Google wertet Erwahnungen einer Marke ohne Hyperlink
wahrscheinlich als Markensignal.

Studie  2015:
.Mentions’ - also die Nennung einer Domain oder einer

Die Searchmetrics Ranking-Faktoren

Brand ohne Verlinkung - spielt zunehmend ebenfalls eine
Rolle - insbesondere auf Domains mit thematischer Nahe.”



. ANZAHL VON RSS ABONNENTEN

Bedenkt man, dass der populare RSS Service ,Feedburner”
zu Google gehdrt, macht es Sinn, dass Google eine hohe
Anzahl von Abonnenten als Markensignal werten wirde.

Echte Unternehmen haben Firmensitze und Biiros. Es ist

ORTSANGABEN, ,LOCAL LISTING"
BEI GOOGLE+

moglich, dass Google gezielt nach GEO-Informationen
sucht, um festzustellen, ob es sich bei einer Seite um eine
groBe Marke handelt.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Moz.com: The 2015 Local Search Ranking Factors

Moz berichtet, dass Google darauf achtet, ob eine Seite mit

IST DIE WEBSITE EIN STEUERN-
ZAHLENDES UNTERNEHMEN

einem Steuern-zahlenden Unternehmen verbunden ist.

ON-SITE WEBSPAM
FAKTOREN

. PANDA PENALTY

Eine Marke im Ankertext ist ein einfaches aber starkes
Markensignal. Seiten mit Content von niedriger Qualitat
(besonders Content Farmen) sind weniger gut sichtbar in
den Suchergebnissen, nachdem sie eine Panda Penalty
erhalten haben.
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ZU ,SCHLECHTER
GESELLSCHAFT” VERLINKEN

Linkszu Seiten von dubiosen Kreditanbieternund Ahnlichem
konnen deinem Ranking schaden.

Moz Ranking Faktor Survey: Umfrageteilnehmer halten

Links zu anderen Spamseiten flr sehr schéadlich.

.CLOAKING"” UND IRREFUHRENDE
WEITERLEITUNGEN

Gewiefte Weiterleitungen sind Google ein groBer Dorn
im Auge. Wenn du erwischt wirst, kann deine Seite nicht
nur bestraft werden, sie kann sogar komplett vom Index
genommen werden.

. POPUPS UND NERVIGE WERBUNG

Das offizielle Google ,Rater Guidelines” Dokument besagt,

dass Popups und aufdringliche Werbung Zeichen flr eine
niedrige Qualitat der betreffenden Seite sind.

UBER-OPTIMIERUNG DER
WEBSITE

Hierzu zahlt das Vollstopfen der Header Tags mit Keywords
sowie exzessives Ausschmicken der Website insgesamt
mit Keywords.

Moz Ranking Faktor Survey: Umfrageteilnehmer halten

Uberoptimierte Ankertexte und Keyword-Stuffing fir sehr
schéadlich.

UBER-OPTIMIERUNG DER
(UNTER-)SEITEN

Viele Leute berichten, dass - im Gegensatz zu Panda - der

Penguin Algorithmus einzelne (Unter-)Seiten betrachtet
und sogar einzelne Keywords.
Quellen und weiterfiihrende Informationen:

seo-scene.de: Qver Optimization Penalty - ein aktueller
Zwischenstand




. WERBUNG ,ABOVE THE FOLD"

Der Page lLayout Algorithmus bestraft Seiten, die viel

Werbung und nicht viel Content ,above the fold” platziert
haben. Dies ist der Bereich der Seite, den der Nutzer sieht,
ohne runter zu scrollen.

. VERSTECKTE AFFILIATE LINKS:

Treibt man es zu weit damit, Affiliate Links zu verstecken,
besonders in Verbindung mit .Cloaking”, lauft man Gefahr
abgestraft zu werden.

. AFFILIATE SEITEN

Es ist kein Geheimnis, dass Google kein groBer Freund von

Affiliates ist. Viele glauben, dass Seiten die stark durch
Affiliates monetarisiert sind, besonders bedugt werden.

Google ist kein groBer Freund von automatisch generiertem

AUTOMATISCH GENERIERTER
CONTENT

Content. Wenn Google davon ausgeht, dass deine Seite viel
Computer-erzeugten Content produziert, laufst du Gefahr
abgestraft zu werden oder vom Index genommen zu werden.

Exzessives Anhaufen von PageRank mithilfe des no follow

EXZESSIVES ANHAUFEN VON
PAGERANK

Tags (auch ,PageRank sculpting” genannt) kdénnte als

Zeichen gewertet werden, das System austricksen zu
wollen.

. SPAM-FLAG DER IP ADRESSE

Wenn die IP deines Servers als Spam geflaggt ist, kann das
allen Seiten auf diesem Server schaden.
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. META TAG SPAMMING

Keyword stuffing” passiert auch bei Meta Tags indem sie
exzessiv mit Keywords vollgestopft werden. Erkennt Google
dies, droht eine Abstrafung.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:

seo-scene.de: Qver Optimization Penalty - ein aktueller
Zwischenstand

Wikipedia: Suchmaschinen-Spamming

OFF-PAGE WEBSPAM
FAKTOREN

UNNATURLICHER ANSTIEG AN
LINKS

Ein plétzlicher und unnatirlich hoher Anstieg an Links ist
ein sicheres Zeichen flir unechte Links.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
sistrix.de: Tipps zur Erkennung eines nattirlichen Linkprofils

. PENGUIN PENALTY

Seiten, die eine Abstrafung von Google Penguin erhalten

haben, sind deutlich schlechter sichtbar.

Viele Links von Seiten, die haufig im black hat SEO genutzt

LINK-PROFILE MIT EINEM HOHEN
ANTEIL AN LINKS VON NIEDRIGER
QUALITAT

werden, sprich Blog Kommentare, Foren Profile etc.
sprechen dafir, dass das System ,ausgetrickst” werden soll
und wird von Google bestraft.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
sistrix.de: Tipps zur Erkennung eines natirlichen Linkprofils




RELEVANZ DER VERLINKENDEN
DOMAINS

Eine bekannte Analyse von MicroSiteMasters.com hat

herausgefunden, dass Seiten mit vielen Links von Domains,
die thematisch nichts mit der eigenen Seite zu tun haben,
Google Penguin verdachtig erscheinen.

Percent of Links Coming From Websites in Same Niche
(Sites That Were Penalized)

-
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Percent of Links Coming From Websites in the Same Niche

Percent of Websites

Quelle: www.moz.com

WARNUNG VOR UNNATURLICHEN
LINKS

Google hat tausende Warnungen verschickt (mit dem
Betreff,Google Webmaster Tools notice of detected
unnatural links”) die in der Regel, aber nicht in allen Féllen,

einem Absturz im Ranking zuvorkommt.

Unnattrlich viele Links von Seiten mit derselben Server

LINKS VON SEITEN MIT
DERSELBEN CLASS C IP'S

IP kénnten ein Zeichen fur Link Building innerhalb eines
Netzwerkes sein.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:
Rankwatcher.de: Die Wichtigkeit von IPs in Sachen SEO

. ~GIFTIGER" ANKERTEXT

Wenn ,giftiger” Ankertext auf deine Seite zielt, kann das ein

Zeichen fir Spam oder eine gehackte Seite sein. In jedem
Fall ist es schadlich flr das Ranking.

. MANUELLE STRAFE

Google ist bekannt dafiir, auch manuell Strafen zu vergeben,
wie der o6ffentliche Fall von Interflora es zeigt.
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. LINKS VERKAUFEN

Der Verkauf von Links kann sich definitiv negativ_im
PageRank niederschlagen und damit auch der Sichtbarkeit.

. GOOGLE SANDBOX

Nachrichtenseiten, die einen explosionsartigen Anstieg

an Links bekommen, kommen manchmal in die Google
Sandbox, was ihre Sichtbarkeit limitiert.

. GOOGLE DANCE

Der .Google Dance” kann tempordr die Rankings
durschitteln. Laut einem Google Patent kénnte dies eine
Mdglichkeit fir Google sein, herauszufinden ob Seiten
versuchen den Algorithmus geschickt auszunutzen.

. DISAVOW TOOL

Mit Hilfe von Googles Disavow Tools kénnen Backlinks fir

ungultig erklart werden. Auf diesem Wege kdnnen Strafen
von Seiten genommen werden, die Opfer von negativem
SEO geworden sind.

Ein Antrag auf erneute Uberpriifung kann eine Strafe

ANTRAG AUF ERNEUTE
UBERPRUFUNG

aufheben.

. TEMPORARER LINKAUFBAU

Google ist anscheinend auf Leute aufmerksam geworden,
die viele Spam-Links erstellen und diese gleich wieder
entfernen, um Strafen zu entgehen, aber dennoch den
Algorithmus zu flttern. Dies wird auch als ,temporary link
scheme” bezeichnet und wird von Google verurteilt.



